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Kuopion kaupungin visio on olla Suomen nopeimmin kehittyva kokous-, tapahtuma- ja
matkailualue, jossa tapahtumatarjonta on monipuolista ja ymparivuotista.

Kuopiossa tapahtumatarjonta painottuu talla hetkelld voimakkaasti kesdan talvikauden
jadadessa huomattavasti hiljaisemmaksi. Vuonna 2018 yhdistyksen tekeman Tori200v. -
selvityksen mukaan, liki 80% vastaajista piti tarkedna torin talvitoiminnan kehittamista.
Vastauksissa nousi erityisesti esille toiveet kunnollisesta “Eurooppalaisesta” joulutorista,
jossa yhdistyisivat jouluiset myyntimokit ja tuotteet, tuoksut ja tunnelma.

Tallaista kokonaisuutta toteuttaa talla hetkella onnistuneesti esimerkiksi Tampere ja Helsinki,
joiden joulutoritapahtumien taustalla on pitkdjanteista sitoutumista joulukaupunki-imagon
rakentamiseen. Helsingin Tuomaan torin kokonaisbudjetti on 600.000 €, joista myyntitulojen
jalkeen kaupungin tappioksi jaa 200.000€. Tapahtumaa koordinoi vuonna 2018 kaupungin
oma tytaryhtio. Tampereen Joulutorin tuotantobudjetti on 100.000€ ja tuotanto ostetaan
ulkoa. Tapahtumatuotantoyritys perii lisdksi myyjiltd myyntipaikkamaksut. Tampereen
alkuinvestointi omiin myyntimokkeihin, tapahtumaportteihin seka valoelementteihin oli
aikoinaan 200.000€. Tapahtumainfraa kehitetdaan esimerkiksi uusilla valoelementeilla joka
VUOSi.

Kuopiossa Joulutoria rakennettiin vuosina 2013-2015 Kuopion keskustan
kehittamisyhdistyksen voimin ja jota kaupunki tuki 4.000-10.000€/ vuodessa.
Kaynnistamisyritykset kaatuivat kuitenkin lilan pieneen myyjamaaraan, lilan vahdiseen ja
toimimattomaan joulumyyntikalustoon, pieniin henkildresursseihin ja hankalaan
taloudelliseen yhtaloon. Kuopiolaisten toiveissa Joulutori kuitenkin nousee edelleen
voimakkaasti esille.

Kuopion kaupunki on strategiassaan nostanut yhdeksi paatavoitteeksi rohkean
kaupunkikehityksen ja elinvoimaisen kaupunkikeskustan. Strategiassaan Kuopion
kaupunki sitoutunut "kehittdamaan elinvoimaista kaupunkikeskustaa ja edistimaan
kaupunkikulttuuria tukemalla uusien ilmididen ja tapahtumien syntymista”.

Yhdistys katsoo Kansainvalisen Joulutorin olevan sellainen ilmio ja uusi tapahtuma, johon
kaupungin kannattaa panostaa. Tapahtuma tukee elinvoimaista kaupunkikeskustaa —
erityisesti sind vuodenaikana, jolloin alue tarvitsee nykyistd enemman toimia vetovoiman
kasvattamiseksi.

Kansainvalisen Joulutorin onnistumisen todennakoisyytta kasvattaa tapahtuman
toteuttaminen maailmalla jo verkostoituneen ja kokeneen tapahtumatuottajan kanssa.



Kansainvalisen Joulutorin tuottajalla & tori- ja markkinakaupan edustajalla Ari Kallaksella on
valmiina kontaktit eurooppalaisiin myyjiin, myyntimokit ja aluesomisteet seka osaamista ja
kokemusta erilaisten markkinoiden jarjestamisesta kymmeniltd vuosilta. Kriittiset kohdat
onnistumisessa tulevat olemaan myyijien seka tuotteiden maara ja laatu, alueen ulkonaké ja
tunnelma seka tapahtuman markkinointi ja ohjelma. Onnistuminen vaatii useiden eri tahojen
yhteisty6ta seka yhteista jaettua visiota vetovoimaisesta joulutapahtumasta. Tapahtuman
kehittamiseen tulee myds sitoutua.

Yritysvaikutusten arviointi

Kaupunkikeskustan elinvoima muodostuu paitsi palvelua ja tuotteita tarjoavista yrityksista,
asukkaista ja asiakkaista, mutta myos erilaisista tapahtumista, jolla elinvoimaisuutta voidaan
parhaimmillaan kasvattaa hetkellisesti. Toritapahtumilla on havaittu olevan suora yhteys
myynnin kasvuun sellaisissa liikkeissa, kahviloissa ja ravintoloissa, jotka osaavat hyodyntaa
tapahtumien tuomaa yleis6a. Yhdistyksen hallitus luottaa vahvasti Kansainvalisen Joulutorin
kaupalliseen vaikuttavuuteen.

Parhaimmillaan Kansainvalisen Joulutorin voidaan odottaa liikuttavan ihmisia yli
maakuntarajojen ja kasvattaa koko Kuopion joulun ajan vetovoimaisuutta huomattavasti
nykytilanteesta. Kyseessa olisi kuitenkin itdisen Suomen ainoa suuren kokoluokan Joulutori.
Tama vaatii kuitenkin erityisesti yhteistyota Kuopio-Tahko Markkinoinnin kanssa seka
tapahtuman riittdvaa omaa panostusta markkinointiin.

Tapahtuman yritysvaikutuksia voi pitaa kaiken kaikkiaan erittdin positiivisina.



